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RACIOCINIO BASICO
terceiro destino
Country and City)

que mais recebeu eventos internacionais em 2024 (ranking do ICCA
de fato um paraf

€ a terceira cidade mais visitada do Brasil (Embratur), Foz do lguagu <
SO natural e turistico, com atragSes como as Cataratas do Iguagu, uma das

7 maravilhas do mund s :
0. O PIB da cidad ingi bilhoes de reais,
resultado de uma economia emba o e

produgso de energia oldtio. sada no turismo, comércio, logistica de transporte €
ng\tzxg:nmzm; e_Xtraordina.rio avango em infraestrutura com obras marcantes, qomods
aeroporto, a ?:o §20, a duplicagéo da Ro'dowa das Cataratas, a ampliagao da plS'ta
também ém i tnces’sao do Parque Nacional e novos hotéis. Pesados mvestlmentgs
Iguagu | ¢ a3 Cu g"‘? areas, como Na seguranga, com a Penitenciaria Estadual de Foz do
nova i di adeia Publica, para ajudar no controle da fronteira. Ainda, a pavimentagao
o e .er_sos locais, _obraﬁs de habitagio (entre elas o Condominio do Iqoso), entrega

, Inicio d:':\ urbanizagdo da maior ocupagdo urbana do Parana e a area Bubas. O
setor de Educagio tem também sido contemplado com investimentos significativos em
obras de reforma, ampliagso ou reconstru¢do das unidades de ensino, além de obras de
drenagem, aumento dos padrdes de energia e melhorias estruturais, como construgdes ou
Cth?r_turas de quadras esportivas. Na saude, Foz esta realizando o maior investimento da
histéria na politica de prevengao da salde. O nlmero de equipes da Estratégia Salde da
Familia (ESF) saltou de 35 para 81, um aumento de 125% desde 2017. Com isso, Foz
alcanca a meta de 100% de cobertura.
Foz do lguagu esta entre as melhores cidades para se viver no Brasil. Conforme aponta o
ranking divulgado pela consultoria Macroplan (2024), a cidade ocupa a 362 posigdo, entre
as 100 maiores cidades de todo o pais.
Os investimentos, que se refletem em qualidade de vida, s&o plenamente justificaveis, afinal
a populacao fixa de Foz do Iguagu é de 295.500 pessoas (IBGE — 2024 estimado). Deve-
se considerar ainda que a fronteira com o Paraguai e a Argentina e o fato de ser um dos
destinos turisticos mais procurados do Brasil fazem com que Foz tenha uma populagio
flutuante que deve chegar a casa de 4 milhdes anuais até 2030.
Todo esse rapido “balango” reflete o trabalho da sociedade, das gestdes publicas e do papel
essencial desempenhado pelo Poder Legislativo. A Camara Municipal de Foz do Iguacu,
sempre cumprindo seu dever constitucional, exerce um papel fundamental para o progresso
da cidade. Por meio de seus vereadores e colabora_dores, a Cérpara dedica-se a atender
as necessidades da populagég, elaborando e aprecnaqdo Ie_als,nalem de ﬁscalizar_as zzgées
do poder executivo. Sua fun?ao como fiscal do povo inclui ndo apenas a ﬂscallzag_ao de
obras publicas, mas, tambem,_ 0 Julgame_nto de gestore§ publicos, a _aprovagao do
orgamento municipal e a proposicao de medidas que bgneﬁme_r_n a populagaq, como:
A aprovagéo do Projeto de Lei n® 15/2024, que institui o cartéo da cesta basica (auxilio-
alimentagdo) para familias em situagao de vuinerabilidade spclal, visando auxiliar na
seguranga alimentar da populagéo. A aprovagao do Pro.Jetc? de Lein® 1/2025, que reorganiza
a administragdo municipal, criandoﬂtres novas §ecr§atarlas. Mglher, Trangporte € Mobilidade )ﬂ/

Comunicagao e Relagoes Institucionais. Além disso, modifica a estrutura da )

il ¥ de Saude e incorpora o Patronato Municipal a Secretaria de Assisténcia Social. =
Secrfatéti)”a e2024 ue estabelece o orgamento municipal para o ano de 2025, totalizando .
ity 111;’8 88é c(1)0 Aprovada com 232 emendas impositivas dos vereadores, a |ei
R$ ?'260'0 ' m,o éaade e educacgdo, além de permitir a0 novo prefeito remanejar até
Ll COto sem necessidade de nova aprovagao legislativa.
Soiie e ne bém na Camara Municipal de Foz do lguagu os processos de incentivo 3
vaie desfac?r s cesso publico as informagdes. E, ainda, para facilitar o acesso da
transparéncia e a0 a des e participagdo, além das suas instalagdes fisicas g || —
p°pU|aqé(.) - lnforma(r}\ais digitais: paginas nas redes sociais, canal no YouTube, além do g }
disponibillzaf;a% d;ossg?"el assistir 4s sessdes ao vivo, acessar informagoes do Portal dg =+

website, onde
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Transparéncia, noticias e muito mais.

gii?é daapdeesa::odnc;s n?]SfOTQOS. a Camara Municipal de Foz do Iguagu & mi
HAEsE sen'tido bl te pesquisa m_forlmada no briefing. Qs dois itens mal
naras desenvolF:/‘ ntam que a maioria das pessoas “avalia que a Camara
o CoseidatEs O imento da c!’dade e que “os vereadores ndo estéo conec
B ot comt{mdade;
Ca&a =t a constatacéo a Camara langa a presente licitagdo, tendo
campanha Institucional cujos objetivos sdo: “vencer e resgatar a confianga
instituig&o e fortalecer a imagem do Poder Legislativo perante a opini&o pu
lo comcz atuante, demonstrando a sua importancia como forga re
Eopulagao... apontar a real fungdo da Camara...”. A imagem a ser transmiti
0s vereadores estdo atuando na defesa dos interesses da coletividade...
projetos para a melhoria da qualidade de vida... e o desenvolvimento da cidade”.
O planejamento de comunicacao e, por conseguinte, a publicidade institucional da Ca[na(a,
— determinado pela Lei n® 12.232/2010, deve seguir 0s principios da transparencia,
eﬁqenma e responsabilidade, evitando desperdicios e garantindo que 0S recursos sejam
aplicados de maneira racional e conforme o interesse publico. A publicidade da Camara tem
como foco informar, educar e orientar a sociedade, aproximando-a ainda mais do processo
1 legislativo.
a { O Dessa forma, a campanha deve refletir os valores da Camara e reforgar o dialogo com a
| ! { O sociedade através dos vereadores, permitindo que os cidadaos acompanhem, participem e
o influenciem as decisbes do Legislativo. O objetivo é ampliar o conhecimento sobre as
‘ atribuicdes da Camara e esclarecer o funcionamento do Poder Legislativo, conforme
descrito neste raciocinio basico. A divulgagdo das fungdes da Camara e o incentivo a
participacdo cidada s&o essenciais para garantir a transparéncia e o direito a informacgao,
pilares de uma democracia sdlida.
A participagéo direta da populagéo €, portanto, crucial para que o Legislativo continue a i
desempenhar seu papel de forma efetiva, construindo uma Foz do lguagu mais justa, y
inclusiva e democratica. :
Esse é o desafio de comunicagdo detalhado nos préoximos capitulos do plano, onde as
diretrizes e estratégias seréo expostas visando fortalecer a relagao entre o Legislativo e a
populacao. - )
ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
A presente estratégia foi idealizada considerando a analise do nosso raciocinio basico e em
conformidade com o briefing. A campanha devera abordar o papel da Camara Municipal de
Foz do Iguagu e sua importancia, além de reforgar o convite ao dialogo com a comunidade,
permitindo que 0S cidadaos acompanhem,’ participem ¢ influenciem as decisdes do
Legislativo, através dos vereadores. O objetivo € ampliar o conhecimento sobre as
" atribuigbes da Camara, esclarecer o funcionamento do Poder Legislativo e incentivar a
participaqéo cidada, via parlanjentgres, resggtando assim a confianga dos iguaguenses,
g fortalecendo a imagem do Legislativo e posicionando-o como fundamental na construgao

de uma Foz cada vez mais justa, inclusiva e democratica.

_, A quem dizer
: O protagonismo €

4 avaliada pela
s emblematicos
pouco contribul
tados com as

A A )

DO DD HIDIIIDIDIOD

P~ ==

como tema uma
dos cidadaos na
blica. Apresenta-
presentativa da
da é a de que
aprovando

=N

) 1)

o dinamismo da Camara Municipal de Foz do Iguagu na vida dos
iguaguenses sdo inequivocos. E fundamental, no entanto, o entendimento do significado

(- destes dois termos em uma sociedade pés-digital e como isso pode ser oportunizado pela
medida em que a sociedade evolui e se transforma, surgem novos
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9. Camara. . - -y
( comportamentos e novas necessndades,_ tornapdo cI?ra a !mportanCIa € a modernizagdo do
Legislativo. Nesse sentido, a Casade Leis realiza agdes e implementa projetos e programas
¢ que visam a interlocugéo com a comunidade, além de se utilizar da tecnologia e inovagao

ntas de comunicagao digital, entendendo a transformagao da sociedade e

. errame ; :
< como as f es praticos e atualizados.

dando a ela meios de informag
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Conforme o briefing, o publico-alvo é toda a populagéo de Foz do 1guz municagac:

mulheres de todas as idades e classes sociais). Do ponto de vista '@cnlco da C(?)OS ' udicirio,
podemos defini-lo a partir de perfis especificos: formadores de 0pinido. Q_OVernorr"O pesS0aS
empreendedores e empresas de todos os segmentos € portes, traduzldo_s C 6 CONSUMO
adultas, com mais de 18 anos, comumente retratadas nos estudos € pesquisas

de midia e meios de comunicagao.

O que dizer

; o a
A campanha, de acordo com o briefing, tem como objetivos especificos: \;egn:rifdo
incredibilidade e resgatar a confianga dos cidadaos na instituigao e fortalecer aim stuante,
Poder Legislativo perante a opinido piblica. Apresenta-lo cOMO poder A
demonstrando a importancia das agoes do Poder Legislativo como forga repres ) Apontar
populagao para debater os problemas e apresentar propostas, projetos € solug‘,t?e'séj passim
a real fungdo da Camara, visto que as pessoas confundem as prerrogativas, CHANGO % e
uma expectativa na solugéo de problemas quando a implementagdo das agbes nao
responsabilidade do Poder Legislativo e sim do Poder Executivo. Leis
O desafio de comunicagdo, portanto, & posicionar a Camara de Foz como a Casa de L€l
que atua em sintonia com o povo, transformando suas demandas em agoes concretas, com
o compromisso de melhorar a vida de todos, promovendo a justica, o progresso € 0 bem-
estar. .
Assim, o desenvolvimento criativo devera transmitir que a Camara atende as necess_ldad?s
da populag3o, elaborando e apreciando leis. A campanha deve também convidar o md_adao
a participar mais da Casa de Leis, acessando e interagindo com seus canais de
comunicagdo ou comparecendo as sess0es € seus mais diversos eventos, entendendo
dessa forma o papel da Casa de Leis. E fazé-lo de forma simples e direta, facilitando o
entendimento. Para isso a comunicagdo pode se utilizar de exemplos concretos nos quais
a Camara e os vereadores estdo envolvidos, como na elaboragdo e aprovacdo das mais

diversas leis, como se observara a seguir, na elaborag&o do conceito e, mais adiante, no
capitulo ideia criativa.

Como dizer

Os objetivos do briefing sao claros: explicar para que serve a Camara de Vereadores,
conscientizar a populagéo a respeito do impacto do seu trabalho no dia a dia da cidade e
sanar a falta de visibilidade e engajamento publico, conforme citado.

A melhor maneira de fazer as leis chegarem ao conhecimento geral & proporcionar as
pessoas o impacto delas no dia a dia e o fato dos cidadédos se verem representados na
campanha.

Assim, fizemos uma pesquisa a respeito de leis importantes aprovadas, em periodo
recente, pela Camara e “traduzimos” seus enunciados enaltecendo os beneficios efetivos
para a populagao.

Esta agdo nos deu a possibilidade de enxergar um caminho publicitario pertinente
utilizando essas mesmas leis como exemplos de melhoria de vida para os iguacuens :
sob a forma de titulos nas pecas publicitarias: Novas ciclovias e ciclofaixas? Foi a Ca g
de Foz que aprovou. Onibus gratuito em dia de votagdo? Foi a Camara de Foz que aprg:;?,La
Uma patrulha para proteger nossos idosos? Foi a Camara de Foz que aprovou. Mais de

500 moradias populares? Foi a Camara de Foz que aprovou. X

Nas pecas publicitarias, as informagoes ou beneficios sdo complementados com o nr

da lei em questdo, funcionando como uma especie de legitimidade oficial, gera Clﬁume.ro
mais credibilidade as informagoes. ' ndo assim
Essa linha de raciocinio criativa nos permitiu desenvolver o conceito da ca
“camara de Foz. Melhora sua vida.” —, que assina todas as pegas publicitarias mpanha —
A frase-conceito “Camara de Foz. Melhora sua vida.” sintetiza, com clarezg o |
papel transformador da Camara Municipal na vida do cidaddo. E um slogan die;el

mpacto, o
memorizagao e com forte apelo emocional, pois conecta a Casa das Leis ao ben

to, de facil
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valorizado . )
Constmgéopée 'é‘ﬂfr:‘z:l\?gao_: a melhoria da qualidade de vida. Do ponto de vista técnlcgr;tz
ativo na vida da cidade eéndus"’a. pois coloca a Camara de Foz dO Iguagu como ag s
saude, educagéo, se ue as pessoas'-'deStaCando sua atuagao em todas as ar.enas.. co o
fungédo de comunic pareings © mobilidade. Assim, a frase cumpre com eficigncia S

ar: valoriza a instituigdo, aproxima o cidadao € gera percepgac e

pom::r?ga, taqéo e resultado.
ido temati | '
S embarcart:gg :\razn sempre pessoas sendo impactadas pelo valor das leis, s€12 k2
ety o 6nibus, um homem andando de bicicleta pela ciclovia, um casal de
quilo em sua casa e assim por diante.
rem parte de

Os mode =
s dalc?es g;::?;iza:;\?azzt;o sorrindo, em situagdo de satisfagao, por faze
el porEalensl pacas Ria o se sentir repr'esenfadas e beneficiadas. \arados
repreEEitands: & bemvestar eara\s e as situagdes acontecem em ﬂdlas ensolara é
populagas. o acolhimento que o trabalho da Camara traz para
Nos vi
escsol;\’;g:(s)sf)a?as aat;;ﬁqsp aer:\::ngm na pratica os beneficios gerados por 2
o s materials de web rednem diversas delas, para dardao
MENSBOEHS: imens3o e da abrangéncia e pertinencia do contetdo das
E e e o s ol
& CArara pormen da los u0 plano dg comunicagao, a eﬁc;ama ea relevapma do trabalho
Selie i satisfaq" e %eram impacto positivo na vida da populagao, gumentando
s o Tl ¢ao. Dessa forma, podemos dizer que melhorar a vida de todos
jetivo fina do trabalho da Camara Municipal de Foz do lguagu.
Quando d.lzer, instrumentos, ferramentas e meios de divulgagéo
E essencial para os objetivos que 0 publico-alvo, de forma estratificada (sociedade em
geral, formadores de opinido, governos, judiciario, empreendedores € empresas de todos
0Ss sggmentos e portes e, genericamente, pessoas com mais de 18 anos), seja impactado
e, p!'lnmpalmente, engajado atraves da campanha. ’
Assw_n, considerada a verba referencial estipulada (até R$ 300.000,00) para um periodo de
30 dl?S, }endo como geolocalizagéo Foz do Iguagu, entendemos que 0S meios listados a
seguir sao 0s mais adequados para apresentar a campanha, considerando a formatacao
criativa comentada anteriormente. Eles funcionardo estrategicamente em sinergia, no
conceito de midia 360, propiciando exequibilidade a estratégia, que se dara pelo,mix
equilibrado de meios e mensagens, que torna a comunicacgéo atraente e verdadeira para o
plblico-alvo, 0 qué sera abordado em detalhes, com todos os meios utilizados, no capitulo

estratégia de midia e no-midia.
A seguir, uma visao geral sobre a utilizagdo de meios e abordagens, respeitando os meios

listados no briefing.
Na TV aberta, vamos €xp

Igumas leis

lorar a cobertura, o alcance e a agilidade na transmissao da
mensagem proporcionados pelo meio, com comercial de 30", aproveitado também na midia
TV conectada. No radio, nos comunicaremos com diferentes perfis do nosso publico-alvo
considerando a variedade de emissoras e estilos de programacao, com um material de 30".
No meio impresso — jornal e revista —, atingiremos uma audiéncia qualificada, lideres dé

de importancia para que a campanha obtenha creéibilidade e

opiniéo, sendo de gran
referencial. No jornal, utilizaremos andncio no formato meia-pagina e em revista anuncio no

formato uma pagina. .
OOH s&o meios significativos queé garantem impacto e permitem o reforco da mens
principal da campanha na jornada diaria das pessoas. Para impacta-las de diferae?\?en;

formas nos utilizaremos de: outdoor, durante uma bissemana; front light e top sight, ao longo

de 30 dias. i
Além de possibilitar interagoes €

de midia estratégico, consideran

ntre cidaddo e Camara, a internet passou a ser um mei
do as inumeras alternativas de contato propiciadas peleolo
S
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2;;n§::hgast§|%loﬁﬁ!a 3 formas inovadoras de comunicagao. Durante todo o periodo
Em portais’ ocals utilI_Za as plataformas e ferramentas dl\{grsas. e e
AlleAamban seréo : t|_Iz.aremos banngrs qe formato especifico e tamber_n ndo
de 30 da TV (aprov _ltlzados na midia display, em alguns casos combina
Wit by etl amento), para ampliar o alc_ance da campajnha. seiculagdo o
LinkedIn , leremos também o aproveitamento do video parad Instagram,

' . post no formato carrossel para o Facebook; story e post estatico no Ins
al_em de video especifico no TikTok.
Ainda no ambiente web, a campanha se utilizara também de videos no YouTube, NOS
format.os bumper e video (aproveitamento do material de 30"), e banner "comp&ll’lhe'rO
associado com audio (aproveitamento do material de radio), para veiculagao no SpOt.'fy'
qua a comunicagdo online tera indexagéo, ou link, levando as pessoas a0 website da
Camara, O que ocorrera também com os anncios de jornal e revista, via QR Code.
Como agdo de nao-midia, teremos cartazes expostos nas instalagdes da Camara, nos
locais de livre acesso ao puiblico (com QR Code para acesso ao portal). :
A utilizagio dos canais préprios da Camara Municipal de Foz do Iguagu também esta
contemplada em nosso plano. No site, teremos banner na home e o aproveitamento do
comercial de TV nas areas de video, além do aproveitamento do canal oficial no YouTube.
E Os posts impulsionados ser&o aproveitados para as paginas oficiais da Camara nas redes
sociais.
A partir dos meios citados e das regras do certame, chegamos as pegas corporificadas
apresentadas a seguir, além de uma pega ndo-corporificada.
IDEIA CRIATIVA
Pecas Corporificadas:
1) Video TV 30” - Institucional
Sera aproveitado para: publicagdo no site da Camara e no canal do Youtube, de forma
organica; para veiculagdo em TV Conectada, YouTube e Linkedin.
Funcéo tatica: a conquista, em curto espago de tempo, de cobertura, impacto e frequéncia
em midia offline e métricas de alcance e visualiza¢gdes em midia online.
2) Andncio jornal, meia pagina
Funco tatica: aproveita-se de um meio que tem como caracteristica a credibilidade e que
impacta os lideres de opinido.
3) Spot 30" radio
Fung3o tatica: tem a missao de comunicar-se com diferentes perfis do nosso publico-alvo,
considerando a diversidade de emissoras/programacao.

4) Qutdoor .
Fungdo tatica: colocar a campanha literalmente nas ruas, obtendo ampla visibilidade e
impacto propiciados pelo meio.

5) Cartaz A3 _ - L
Funcao tatica: levar o conceito da campanha as instalagoes fisicas da Camara.

6) Banner Internet Portal Local | '
Fungéo tatica: no formato 1020 x 250, visa obter alcance e trafego para o portal da Camara.

7) Post simples Instagram |
Fungo tatica: no formato 1080 x 1350, visa obter alcance e trafego para o portal da
Camara.

8) Story Instagram
Funcéo téatica: no
Camara.

9) Front light
Fungao tatica: im
10) Top sight
Funcao téatica: impacto, com ex

formatos 1AB,
s com 0 video

formato 1080 x 1920, visa obter alcance e trafego para o portal da

pacto, com exposi¢ao da nossa mensagem diretamente nas ruas.

posigao da nossa mensagem diretamente nas ruas,

&_,l =) \% >_< N
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11) Anancio revista, uma pagi

nuncic : pagina i S
Funcao tatica: a exemplo do jornal, também aproveita-se da credibilidade € do impacto
lideres de opiniso.
12) Post carrossel Facebook

Fungao tatica: obter alcance e trafego para o portal da Camara.
13) Banner site Camara

Fungé'}o tatica: impactar as pessoas que acessam organicamente o portal da Camara.
14) Video 15" TikTok

Fung:?}o tatica: obter alcance e visualizagdo.

15) Vldeo bumper 6” YouTube h
Fung&o tatica: tem o objetivo de visualizagdo e alcance para a mensagem da campanna.
Pega Nao Corporificada
16) Banner IAB

Fung&o tatica: em diversos formatos (padrdo IAB), visa obter alcance e trafego para © portal

da Cémara, via midia display, com aproveitamento para apps e Spotify, como banner
“companheiro”.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A estratégia de midia e ndo midia tem como propésito garantir que a mensagem definida
na estratégia de comunicagéo e ideia criativa seja transmitida de forma eficaz, ampla e
coerente. Ao integrar diversos canais de comunicagdo, conseguimos ampliar o alcance,
reforgar a consisténcia e potencializar o impacto da mensagem — conforme defendido em
nossa abordagem estratégica. ,

O objetivo principal € comunicar a todos os cidaddos de Foz do Iguagu como a Camara
Municipal atua em sintonia com a populagéo, transformando suas demandas em agdes
concretas. Com compromisso e transparéncia, buscando promover justica, progresso e
bem-estar para todos.

Seguindo os critérios estabelecidos pelo edital: periodo de 30 dias e verba maxima de 300
mil reais, a campanha utilizard uma combinagdo de meios: TV aberta, TV conectada e
plataformas de video; radio e servigos de streaming de audio; jornais e revistas: midia
exterior; além de redes sociais, aplicativos e sites — tanto por meio de agdes programaticas
quanto organicas, além de ag¢des de ndo midia e aproveitamento dos recursos préprios.
TV aberta é fonte acessivel de informacdo para a maioria da populagéo, o que significa
alcangar publicos diversos — famili_as, liderangas, governantes. Tem relevancia, alcance e
impacto social. Com audiéncia dominante, representa 70% do consumo de video no Brasil,
segundo pesquisa da Kantar IBOPE Medlg realizada em margo de 2025. Mesmo com o
crescimento do streaming, a TV aberta continua sendo o meio preferido dos brasileiros para
assistir videos em casa, com 73% da audiéncia.

Em Foz do Iguagu, duas emissoras reivindicam lideranga com base em diferentes faixas
horarias e critérios. Enquanto a RPC TV Cataratas mantém forga com a programagéo
nacional da Globo e jornalismo tradicional, a Rede Massa TV Naipi se destaca em
programago local e popular. Focaremos as insercoes de TV aberta nestas duas emissoras.
Serdo 24 inser¢oes de 30" na RPC, em programacoes que se destacam pela audiéncia
domiciliar, numero de telespectadores e custo por mil, incluindo o sabado, quando os
programas regionais lideram a aughenma em suas falxas horarias, superando
canais abertos (Kantar Ibope Media — Instar Analytics — Foz do Iguagu — 1°
2025 — Dia inteiro e 6h as 24h — Total individuos e AS ABCDE 18-24).

J& na TV Naipi, 13 inser¢gdes nos programas que tém maior share de ayg

. o o . A iéncia, por |
| exemplo, Tribuna da Massa ja teve o share em 60,6%, Naipi Comunidade com 49,9% de |

@2 000 0060000 dDDDAADADINDPDINDIPDIDD

0S demais
Semestre de

e aamae

hare e Destaque com 59,3% de share. v |
juntas terdo 37 insercoes de 30 segundos, nas duas primeiras semanas de campanha |
com 248 GRP, 86% de cobertura, frequéncia média eficiente de 6 e 2.762.71¢ ’ ’

impaCtOS, a
um custo por mil de R$ 25,57 (anexo 1).
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tra que @
TV possuem

O mesmo VT sera reaproveitado para a TV conectada, via programatica, por to
em 10 canais com alta taxa de retengdo. O estudo da Comscore Brasil mos
conectada alcanga 64% da populagao digital brasileira, 97% dos lares com CTV B2 16 4
Smart TVs, res avei 0 i médio diario
, responsaveis por 61% do consumo de contetdo, com tempo Foz do

horas. Dentro de uma estimativa, seriam aproximadamente 144 mil pessoas em o ar
Iguagu acessando conteudo pela TV conectada. Atingiremos um publico adulto € = do
crescente acima dos 30 anos. Com a programagéo em 30 dias 0 resultado sera alcanc
16.667 e 25 mil visualizagdes (anexo 2)

: i . - ideos, na
Também veicularemos o VT + bumper, via programatica, em plataforma de VIGSYs s
modalidade skippable in-stream, in feed e shorts. O YouTube é a maior plataforma gonl =
do mundo e na pesquisa da Opinion Box, 37% das pessoas dizem utilizar o mesmo par
assistir noticias e 59% acessam a plataforma gratuitamente, e 57% dizem assistir mézjls
YouTube que TV aberta. Estima-se que aproximadamente 199 mil pessoas em Foz do
Iguagu acessam o YouTube regularmente, o que significara alcangarmos na_ nessd
programagéo 66.667 usuarios e 100 mil visualizagdes, em 30 dias, para um publico em sua
maioria com idade entre 18 e 29 anos e também acima dos 50 (anexo 3).
O LinkedIn sera utilizado como um canal estratégico para alcangar publicos altgm'ente
qualificados e influentes — como formadores de opinido, gestores publicos,
empreendedores, empresas e profissionais com alto nivel de escolaridade.
Segundo dados da propria plataforma, cerca de 25% dos brasileiros estdo presentes no
LinkedIn, com predominancia de usuarios entre 25 e 49 anos, a maioria com ensino superior
completo ou mais. Dentro desse universo, 30% possuem perfis considerados estratégicos
e influentes, incluindo representantes do governo, do judiciario, lideres empresariais e
empreendedores.
Em Foz do Iguagu, estima-se que aproximadamente 74 mil pessoas utilizam o LinkedIn.
Destas, 22 mil atuam em cargos de lideranga, gestao ou empreendedorismo — um publico
altamente relevante para os objetivos da campanha. Esse grupo representa uma audiéncia
estratégica para fortalecer a autoridade institucional da Camara Municipal, além de
estimular o networking institucional.
Para esse canal, sera utilizado o mesmo VT, via programatica, considerando que contelidos
em video tendem a gerar maior engajamento e retengéo no LinkedIn. A campanha sera
segmentada especificamente para esse publico estratégico, com resultados esperados de
8.097 pessoas alcangadas e cerca de 80 mil visualizagdes (anexo 4).
De forma estratégica, utilizaremos, via programatica, banners IAB (diversos formatos) e,
em alguns portais especificos, a combinagdo de banners IAB com o VT de 30
(aproveitamento) na rede display do Google, que alcanga 35 milhGes de sites e apps, com
segmentacao geogréfica e con'fextualiagora por LA. .Segundo 0 proprio Google, a GDN
alcanga mais de 90% dos usuarios de |nte:rneft no Brasil, e dentro dessa estimativa, 223 mil
pessoas em Foz do Iguacu sép alcangavels pela Rgde d.e Display do Google. Com o
objetivo de gerar trafego pra o site da Camara, com o investimento conseguiremos 500 mil
impressoes em 30 dias (anexo 5). ' .
Apps costumam reunir publicos espe;nﬁcos, o0 que permite campanhas mais segmentadas
dentro de um ambiente controlado. D|ferent9 da web aberta, os apps oferecem um ambiente
com menos distragoes, gerando atengéo a mensagem. Reaproveitaremos o conjunto de
banner IAB, via programatica, para ser velpulgdo em 104 apps que tém entrega em Foz
acima de 1 milhdo de impressoes disponiveis. Embora ndo haja um ndmero exato de

e na populagéo nacional e local (84"/9 com acesso a internet) e de internautas
apps regularmente (87%), que nos daria aproximadamente 216 mil pessoas. Com
de gerar tréfego pra © site da Camara e com o investimento, chegaremos

i s ' 7).
impressdes em 30 dias (anexps_ 6e ‘ |
Ospbrasileiros passam, em média, 9 horas e 13 minutos por dia conectados 3 internet Entre

que usam
O objetivo
a 400 mil

7
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usuarios de apps na cidade, podemos fazer uma estimativa confidvel com base em dados #
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os sites mais
rmagao paré
sca por

os habitos de navegagso, os portais de noticias se destacam como alguns d
acessados do pais, evidenciando que a internet é a principal fonte de info
grande parte da populagdo. Essa preferéncia se refiete especialmente N2 bu
atualizagbes sobre politica, economia, esportes e entretenimento. ,
Um estudo realizado pelo software Similar Web, com base nos acessos re
meses de margo, abril e maio de 2025, revelou os dez portais mais visitados em Click
Iguagu. Sao eles: H2Foz, com 1.366.000 acessos; Portal da Cidade, O 086.336; ‘
Foz, com 53.073; Costa Oeste, com 38.880; Cabeza News Diario de Foz, com £9-°¢
Faixa de Fronteira, com 7.136; Iguassu News Tur, com 5.049; Acontece na Fronteira, €O
3.321; A Fronteira, com 2.862; e Elo Foz, com 1.780 acessos. _ _
Dentre esses, o H2Foz (maior acesso) ja esta contemplado no inventario de portals do
Google Display, em nossa midia programatica. (dad
OUVQS dois portais seréo programados na modalidade de compra direta: Portal da nggi e
e Fglxa de Fronteira, porque utilizam o formato IAB. E, embora o Elo Foz ocupe a ultima
posigao entre os dez mais acessados, é o Unico que disponibiliza espago para 0 banner
solicitado no briefing, de formato 1.020x250px.
Esses trés portais irdo veicular a campanha por um periodo de 30 dias, at
a0s nossos objetivos de alcance e trafego (anexo 8). 3t
As redes sociais fazem parte do cotidiano de 98,09% dos brasileiros, segundo O relatorio
Digital 2024: Brazil, do Datareportal. Nesse cenario, a Meta (Facebook e Instagram) se
destaca como lider em performance publicitéria, registrando taxas de conversdo de 13% e
17,9%, respectivamente, conforme dados da Unbounce (2024). Além disso, ambas as
plataformas ocupam posicoes de destaque entre os sites mais acessados no pais —
Facebook em 3° lugar e Instagram em 5°, reforcando sua relevancia como canais
estratégicos para campanhas digitais. Se destacam como plataformas de alto engajamento,
alcance e influéncia.
O Instagram ndo & apenas uma rede social, mas um canal direto de relacionamento e
descoberta. No Brasil, sdo 134,6 milhes de usuarios (62% da populagdo). Numa estimativa
local, 183 mil pessoas seriam usuarios de Instagram em Foz do Iguagu. Veicularemos post
simples (1080x1 350) e story (1080x1 920) via programatica, por 30 dias, para atingirmos um
publico que, em maioria, tem entre 18 e 34 anos. Os resultados esperados sao 69.444 de
alcance, 277.778 impressdes € 2.778 cliques (anexo 9).
J4 o Facebook, continua sendo relevante, especialmente entre publicos mais maduros pois
mantém forte presenga em grupos comunitarios, paginas locais e transmissdes ao vivo, o
que favorece a comunicagdo segmentada e o engajamento regional. Segundo o relatério
Digital 2025 Brazil, 67,8% da populagéo brasileira séo usudrios ativos em redes sociais
Usando a mesma logica, estimamos 207 mil usuarios de Facebook em Foz do |gua(;u.
Teremos post carrossel por 30 dias, via programatica, para atingir um publico em maioﬁé
entre 30 e 64 anos. Os resultados estimados s&o 0s mesmos que o Instagram, apenas com
diferenca de cliques: 4.167. Para ambas as redes, se 9stima 8.333 interagdes e 3% de
engajamento — média segura para campanhas de instituicoes publicas, segundo a
Hootsuite e Sprout Social (anexo 10).
O TikTok se consolidou como uma das redes sociais mais influentes e culturalmente
relevantes da atualidade. Desde seu langamento, o aplicativo tem registrado um
crescimento acelerado, conquistando mi[hées de. usuarios ao redor do mundo —_
especialmente entre 0s Mais jovens, mas nao e)(CllJfSI\ian.’\ente‘
Com uma proposta inovadorg Qe videos cu[tos e d!nam|cos, o TikTok se tornou o espaco
ideal para entretenimento rapido, expressao criativa e descoberta de tendéncias 38
interface intuitiva € 0S algoritmos mtehgenteis dg (ecomendagao sao fatores-chave par'a suz
popularidade, especialmente entre a geragao digital: cerca de 47°/9 dos usuarios tém menos
de 30 anos. No entanto, O TllfTok trar)scende barreiras geracionais, atraindo public
diversos € sé tornando um ambiente fértil para marcas e instituigoes se conectarem comoz
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. “f%idz.%%/gundo dados da Opinion Box (jan/2025), 48% da populagdo bras

s .1 o Zoacessam O aplicativo ao menos uma vez por dia. Em Foz do Igua¢s

e pesspas estejam na plataforma, o que representa uma op
va de CoOmunicag&o direta com a populagéo.

iori ‘ SSIVO
gajarpento' @ maioria dos usudrios adota um comportamento mais pa

Para essa campanha, sers veiculado um VT especifico de 15 segundos, via programatica,
otimizado para o formato da plataforma. Com segmentagdo adequada, os resultados
eSperados s&o 100 mil pessoas alcangadas, 150 mil impressées, 60 mil visualizagdes (COm
t131xa realista de 40% para campanhas institucionais) e 7.500 interagées estimadas (anexo
O radio permanece ¢
87% dos ouvintes le
areas urbanas quant
monitoradas. Segun

OmMO um dos meios de comunicagdo mais relevantes do Brasil, com
mbrando das mensagens veiculadas. Sua presenca ¢é forte tanto em
O rurais, sendo acessado por mais de 80% da populagio nas regioes
: do a Kantar IBOPE Media, o tempo médio de escuta ultrapass’a q_uatr 0
horas POF_dla POr pessoa. Como nio ha pesquisas regulares de audiéncia dispomvels em
Foz, os critérios utilizados para a selegdo das emissoras foram: popularidade digital, género
de programagso, perfil dos ouvintes e adequacgdo as diferentes etapas da jornada de
consumo do meio radio.

Com base nesses critérios, foram escolhidas nove emissoras, cada uma com
caracteristicas especificas que permitem atingir publicos distintos ao longo do dia. A Radio
Antena 1 104,5FM, com 445.800 acessos digitais, tem programacgdo voltada ao género
flashback e adulto, atraindo ouvintes entre 35 e 55 anos. A Radio 97,7FM, com 304.600
acessos, foca em hits e publico jovem entre 18 e 34 anos. Ja a Radio Mix 91,1FM, com
84.700 acessos, apresenta programacao pop rock, também voltada para jovens da mesma
faixa etaria. Os ouvintes dessas trés emissoras possuem escolaridade elevada e
consomem audio por radio, streaming e smartphones, geralmente durante atividades como
estudos, academia e lazer. Em cada uma delas, serdo veiculadas 4 insercoes didrias, de
segunda a sexta-feira, em horarios indeterminados.

A Radio Mundial 90,7FM, com 334.300 acessos, e a Radio T 88,1FM, com 139.600
acessos, apresentam programacao sertaneja e eclética, com ouvintes entre 25 € 59 anos,
predominando o publico masculino. Como 0 habito de escuta ocorre principalmente em
casa e no carro, serdo veiculadas seis insergdes didrias em cada uma, também de segunda
a sexta-feira, em horarios rotativos.
A Rédio Cidade 100,1FM, com 147.600 acessos, e a Radio Massa 105,7FM, com 99.600
acessos, tém perfil popular e programagéo sertaneja, com maioria de ouvintes mulheres
entre 25 e 50 anos, que escutam radio no carro e durante tarefas domésticas. Nessas
radios, a audiéncia é mais concentrada no periodo da manha, entéo sera veiculada apenas
uma insercao diaria em horario determinado entre 08h e 12h, pela manha, horario nobre do
?\1 ggdri?)déos::séncia Gospel 96,7FM (157.400), voltada ao género religioso, tem

| € COmMo publico
predominante mulheres acima de 40 anos. Os ouvintes sdo extremamente

engajados j

programag&o e costumam escutar a mesma emissora ao longo de todo o dia. Devido 4 esse } °~/.

comportamento e ao baixo custo de insergéo,_seréo veiculadas 20 inser¢des diarias,

distribuidas ao longo das 24 horas de programagao.

Por fim, a Radio Cultura 820 AM, com 71.100 acessos, apresenta perfil

popular, voltada para ouvintes de ambos 0s sexos acima dos 40 anos, q
) sdio durante seus deslocamentos. Nes:sa emissora, serao vei

slsszurgesr,adiérias entre 07h e 09h45. Ao todo, serdo realizadas 1.056 inser.

jornalistico e
ue costumam
culadas duas
¢oes ao longo

da campanha atingindo diversos perfis de publico de forma estratégica, respeitando suas %S’

e
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jornadas de consu -
5 m o s
A maior plataform 0 do meio radio (anexo 12).

mensais, 229, i A5, Seaming de audio ¢ o Spotify, com 678 milhges de U
S€gmentacio por
Publicos diversos

Estimarpos 88.650 usuarios d
(aproveltamento do radio

Iocalizagéo, interesse e comportamento, além de ser @
€M momentos de atengdo plena, no transito, em casa ou no de 30
e Spotify em Foz do Iguagu. Por meio do spol edias
) € banner companheiro (aproveitamento banners IAB) por 30 ’

suarios ativos

L ! P ite
América Latina, com estimativa nacional em 30% da populagdo. perm

cessada por
trabalho.

POT Via programatica, atingiremos um publico que em maioria tem 18 a 34 anos, estimamos

85.333 de alcance, 128 mii im

pressdes e 89.600 escutas completas (anexo 13).

8]9ma| IMpresso € considerado uma fonte confiavel de informagao por 62% dos brasilgerSI-
etl)cularemos anuncio de %; pagina no jornal G/Dia, que mantém forte presenga reglong ’
cobertura de temas locais e grande penetragéo nos formadores de opinido com tiragem d€

8 mil exemplares e média de 26.400 leitores qualiicados (anexo 14).

Re'wsta tem alto indice de retenggo de Isitura, amplia o alcance e diversifica os publicos.
Além de trazer as caracteristicas do meio jornal, tem publico cativo. Veicularemos anuncio

de pagina simples na Revista 100 Fronteiras, maioria de publico leitor
mulheres entre 25 e 44 anos, somando quase 10 mil leitores (anexo 15).

composto por

A midia exterior sempre representou o alto impacto, sendo responsavel por atingir até
MEeSMOo quem j& ndo consome outros meios de comunicagdo tradicionais. Esta nas ruas e
disso ndo ha como fugir. Constroi cobertura, permite altissimo recall e atinge de forma
equilibrada todas as faixas etarias. Em dados recentes do Midia Dados 2025, o meio se
consolidou como o segundo canal de midia com maior penetragdo nacional, alcangando

89% da populagéo brasileira. Segundo o artigo “Outdoors Que Impactam”,

o outdoor tem

papel social relevante ao estimular a consciéncia coletiva e divulgar acdes publicas com
clareza e impacto. Teremos 14 pontos de outdoor por uma bissemana, em locais que

concentram grande fluxo de veiculos e pedestres, garantindo alta visibilidade
2 fronts lights e 2 top sights, em vias de acesso centrais (anexo 16).
Utilizaremos cartazes para exposi¢do na camara, como peca de niao midi
mais um recurso proprio, veicularemos um banner no site da Camara,
estratégia.

O VT sera aproveitado no canal oficial da Camara no YouTube, na area de v

, € por 30 dias,

a, e utilizando
reforcando a

ideos do site e

nas paginas das redes sociais oficiais, bem como os posts, como Recurso Préprio, além do
banner para o site da Cadmara. Todos os materiais online destinados aos recursos préprios
terdo suas publicagdes e monitoramento sob responsabilidade da Camara, em funcao dos

fatores economicidade e seguranga digital.

Cada canal de comunicacéo foi selecionado com base em critérios que respeitam os

habitos de consumo da populagéo, considerando seu potencial
complementaridade entre meios e a busca por eficiéncia e economicidade n

de impacto,
O uso da verba

pUblica. Nas midias tradicionais, priorizamos_ vei(~:ulos Igcais que preservam a regionalidade
e mantém uma relagdo préxima com os cidad&os. Ja nas platgfgrmas digitais e formas
inovadoras de comunicagéo, conseguimos seg_mgntar com precisao os publicos por faixg
etaria: jovens de até 30 anos s&o alcangados principalmente pelo TikTok, Instagram, Spotify

e YouTube; adultos entre 30 e 49 anos sdo impactados por contelidos
YouTube, TV conectada, aplicativos e, de forma estratégica, no Linkedl
publico rr;aduro, acima de 50 anos, é engajado por meio do Facebook, YouT

i i ido relevante.
em sites e portais de conteudo re ‘ o |
Essa segmentagdo sé é possivel gragas a combinagdo de pesquisas

no Facebook,

H
N, enquanto o /
ube e anuncios N

demograficas, ){

analises de comportamento digital e relatérios de uso por geragao, o que garante uma base

solida e confiavel para a construgao da estratégia de comunicagéo.

O resumo dos investimentos em mi
17, enquanto os valores d
no anexo 18.

dia previstos nesta estrategia esta disponive
etalhados de produgdo e execugao geral podem ser ¢

I no anexo
onsultados

T
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Anexo 1

MEIO: TV
PECA: \IT 30"
PERIODO: 11 dias

RPC TV CATARATAS | Rede Globo

Bom dia Parana 4,18 44.107 20,9 220535 R§ 834 1 1 1 1 1 5 R$ 368,00 |R$ 1.840,00
Mais Vocé 4,19 44.167 8,38 88.334 R$ 13,36 1 1 2 R$ 590,00 |R$ 1.180,00
Meio Dia Parana 6,83 72.049 1366  144.098 R$ 1872 1 1 2 R$ 1.349,00 [ R$ 2.698,00
Novela Tarde 4,4 46.449 44 46.449 R$ 1533 1 1 R$ 712,00 {R$ 712,00
Vale a Pena Ver de Novo 5,12 54.008 10,24 108.016 R$ 14,18 1 1 2 R$ 766,00 'R$ 1.532,00
Novela 1 8,56 90.290 17,12  180.580 R$ 20,80 1 1 2 BR$ 1.878,00 [ R$  3.756,00
Boa Noite Parana i4,73 123.835 11,73 123.835 R$ 23,99 1 1 R$ 2.971,00 'R$ 2.971,00
Novela 2 13,74 144973 27,48 289946 R§ 17,47 1 1 2 R$ 2.533,00 'R$ 5.066,00
Jornal Nacional 15,44 162.957 @ 1544 162957 ' R$ 26,81 1 1 (R$ 4.369,00 |R$ 4.2369,00
Novela 3 13,27 140.022 26,54  280.044 R§ 26,38 1 11 2 | R$ 3.694,00 | R$ 7.388,00
E deCasa 4,69 49.488 4,69 49488 R$ 9,27 1 1 R$ 459,00 'R$ 459,00
Estudio C 4,19 44.256 4,19 44256  R$ 14,51 1 1 R$ 642,00 'R 642,00
Caldeirzo 5,51 58.173 11 02  116.346 R$ 17,96 1.045,00 'R$  2.090,00

oo s nnnnnnnlnllnn— 1 347030

oo e e ][ [ o croun
S H - CLLLERL L e

TVNAIPI | SBT T ‘ , :

Primeiro Impacto Parana 52 7 68.100 15,6 204.300 R$ 19,28 1 1 1 3 R$ 1.313,00 'R$ 3.939,00
Destague 4,4 50.740 17,6 202.960 R$ 49,05 1 1 1 1 4 PR$ 2.489,00 | R$ 9.956,00
Tribuna da Massa 7,7 97.640 15,4 195280 R$ 2549 1 1 2 R$ 2.489,00 ' R$ 4.978,00
Massa Comunidade 6,5 85.333 13 170.666  R$ 29,17 1 1 2 PR$ 2.489,00 | 'Rs- 4.978,00
Novela Tarde 67.310 10,2 134.620 45,33 3.051, oo 6.102,00

o llﬂllllll s o

*Fonte: Kantar Ibope Media Instar Analytics Praca Especial Foz do Iguagu - - Consolidado - Dados extrapolados para drea de cobertura das emissoras.
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Anexo 2

MEIO: Digital - TV Conectada
PECA: Video 30" (reaproveitamento)

PERIODO: 30 dias
TARGET -
UNIVERSO VISUALIZACOES | INTERAGOES VALOR
: o .
PLATAFORMA PRODUTO AD SIZE (D;'“"ggr;?i‘li‘;l EsTIMADO | ALCANCE mn PLAYS GAIAMENTO| ¢ cpepapas | PERIODO | poyro
eo

The Roku Channel

TCL CHANNEL
SAMSUNG TV PLUS
Pluto TV Geo: Foz do Iguagu
LG ChannelsRoku apps Ambos 0S Sexo0s
5 " ,20 25.000 9
TV Conectada Xiaomi TV+: Watch Live TV Video 30 18+ Populagao 144.000 16.667 sl Ees 2ok et g il
LG Channels Geral

Pluto TV Free Movies Shows
MovieArk: Stream Movies &
Live

Google TV
S5 i Shctsagy| | 500Nl EMSSMEE| B 2si000 W SesaEs | iso | — — = | R¥cizs0.00]

Anexo 3

MEIO: Digital - YouTube
PECA: Video 30" (reaproveitamento /
PERIODO: 30 dias

|

TARG,ET UNIVERSO CPV VISUALIZAQ(_)ES ENGAJAMENT | INTERACOES PERIODO
PLATAFORMA PRODUTO (Demogl:afico | ESTIMADO ALCANCE CLIQUES | PLAYS ESPERADAS
Geografico) d,
Skippable In-Stream e Geo: Foz do Iguagu Lo
In-Feed Video ST Ambos 0s sexos 199.000 66.667 2.000 R$ 0,05 100.000 3,0% 3.000 30dias RS 6.250,00
YouTube Shorts P 18+ -
D
A
\\y
12
- e — i — 7
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Anexo 4

MEIO: Digital - LinkedIn

PEGA: Video 30"
PERIODO: 30 dias ZAGOES
T LI : A
TARGET (Demografico | UNIVERSO }  py canee |6y o0 VISUAPLAYS CEIER W S bl

PLATAFORMA PRODUTO | Geogrifico) ESTIMADO |

Geo: Fozdo lguagu
Ambos o0s Sexos 18+ |

formadores de opiniao, v
22.000 8.097 259 80.001 R$ 247,00  32.389 30dias | R$ 10.000,10

LinkedIn Video Video 30s governos, judicidrio,
empreendedores,

empresas detodos 0s

portes e segmentos)
5 22,000 /58] S iaToa 73 e RS0 THE IS 21220 B e et

Anexo 5

MEIO: Digital - Google
PECA: Conjunto de Banners IAB e Video 30" (reaproveitamento

PERIODO: 30 dias
=
ARGFT UNIVERSO :
PLATAFORMA PRODUTO (Demogréfico | PERIODO | CPMLIQ | VALOR BRUTO
5 ESTIMADO
Geografico)

300x250, 320x50,
320x100, 728x90,

Google DV360 IAB Display = 970x90, 300x600,
970x250, 320x480

Populagao
Geral

223.000 500.000 30 dias R$ 8,00 [R$ 5.000,00

L__“ e .-,7,:;—‘ 5 T evideo 30s. /6
TOTALGOOGLE| | sioasa || lks soonool
B

‘\l

13
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Anexo 6

MEIQ: Digital - Apps

PEGA: Banners |AB (reaproveitamento)
PERIODO: 30 dias

PLATAFORMA PRODUTO

IAB Display

300%250, 320x50,
320x100, 728%90,
970x90, 300%600,
970x250, 320%480

Populagéo Geral

TARGET (Demogtafico |
Geografico)

PLAYS
COMPLETOS

UNIVERSO l

|
ESTIMADO | “PMUIQ | \MPRESSOES PERIODO

218000 | R§ 1000 400.000 | 400.000 30dlas

TOTHL AP 400

mpre

P Potenclals
X~ Android [com twhtet.androi) B s A 21‘593,442 S ndro[dgcom.naﬂ 1.652.384
X- 108 (533903271 = . “20.866.144)  [App\ ult- Andro ml.globalminusscreen) 1.613.563
v_w“;‘ , B _., o j: = 14,132.934| | Crossword Master - Ward Puzie - Androld {com.easybraln. CLM;) . 1571846
i T 1 1o crew.Color.muts bols spn.free.game) 1.565.644,
11,067.035 A ry) 1.533.505
10,811,240 tslnpllucn_)-alurm Android(_rgom sleep)lur:an] o 1.514,149
T avomam |Color Biack Jam - Androld (com.GybeGames.Col iBlocklam) ’ 1462564
9.201.707 bway Surfers - Andiold (com.klloo ysurf) - L 1.459.954
[LerkPrayer- Top Music Plsyer - Androd 6.630.383 kﬂnsmm_n&nﬂﬂ(m_mf__mgm CRAE ) _ | 1420387
| Poly.Al- Create Al Chat Bol- Androld (al.soclalapps speaksmaster) s L AN A2 6.449.743]  |Bubble Shooter! Free- (05 (504044220) ... ) 1420162,
6.449.068| |Hole.lo-Androld {lo.vondoo.holalo) 1.419.127,
5,912.197 Eronmnmhaunmmsug - Androld {do.motaln.llga L e ) 1410439
N e il =1 4,784.619; |Bus Jam - Color Car Puzzle Androtd(cum.abl busja __rlpunlg)" T
4.429.061] | CrazySort-Triple Goods Match - Androld {com,crazysort.supermatkel goodstriple}
) 4.300.555| |Bubble Shooter - Androld (bubbleshooter.orlg) T
awser) -8 3,801.624)
3.785,869,
3.779.117 IFlashscore- IOSQBSMSIN! =)
3,669,835/ |NumberMatch- ycl’msama Andro[d[cnm 1.casybl ber. puzzie.ga
7391485) 3,846,921
P-ngnm Free Coloring Book & Puzzie Game - Moumhmmrmunmrhgmmr\'numej 3.344.606| |OLXB are\randlr Andvoldgcnm.scmm
| Mshjong Chib - Match Tiles - Androld {com.gamavation.mahjongelub) . 3.308.280 awave Andmldgcnmd ramawave.8pp)
fm.wm%_mmm-mummmm) 3.081.609| \‘md&elrc - Andreld {com.ward.search.find.puzzie)
\n deubic) 2:670,260] | Spidor Solltalee - BestClassic Card Games - A n
fwmsmlmm - Androld (ball sortwater.purzie) 2.848.382| |Live Sports Scores - 3855cores - Androldg:am.scme%l R e s
_ 2.781.080,

yeoon)
mgm-ﬂumﬂm led(mwm%nnumhr.numbu]
games.kondike.challenge. classic)

Paper.lo 2 - Androld (lo.voodoo,paper2) -
Offine Games - NDWIﬂGnmu-mrdd(cumw_n.ﬂ_ﬂlﬂ_
cnm-vm oEditor- Androld {com.lemon.ivoverseas)
FinditOut-Hidden bjcts - Androld (nd ot idden.obecs seck uzBATes ise)
Lmspamx--nama - Androld (jp.ne.fbis.lbispainteapp) o

| L
mﬂ@-ﬁﬂmw-

Android (onettile.match.puzzie.androld)

= fivesport. . com)
'!Ha&pmcmm -Grtis Offiine - Android !m.nmm.bluﬂ

[Bccojapina gode Catas ] D5 G055

nuolln;o 108 (570060128) e ———
Themos - Andfoldgcom.androld.thamemcnlggg‘___w G ey =)

Blbl.e ForWomen- Androld (com.bible.hoiy! bible.for.women) _ i
\Waodia Screw Jam: Nuts & Bolts - Androld {co mwungb_o_lt.ml,ﬂ_-sﬂ!".‘ﬂ'-"f‘i’“_lm
50@5"__5_ Classic Sudoku Puzzles - Androld (easy.sudoku. uzzie.sober.dree)

60 Chat &D. ngnm_.qmmldgcum.badno,mnhllg)_ﬂ__» SN

me'wmlmnmmii

A ndroid ( cLmoviearih gy

rﬂﬂ!;::@rmm Andfold{comfiogoniadlockormy -An?l?la_clr amtaffic.soatunblock) -
i?:m Twisted Talls - Androld for e Jus -l {Block Puzzia New - Ancrold (blockpuzle.nEw10 _Ay-www_m"“
Pmm“ ndrold (com.qy g el Manster Box2- Androld (com. YsoCorp.MonsterBo: ")

Christmas Bolt: Pin Match 3D -Androld (com.screw3d.ms mmn.nmm&‘:lim

pre m-wduLom .gamebrain.hexasort]

NUt Sort-Color Puzia Garme - Androld (com.Kiwifun, gama.androlont sppuzzes)

....(‘ﬁ@@@@%@@@@@@@@@@@(‘@(‘(‘-Fr“(‘(‘r"r O @ @ |

Traffl Escape: 30 Puzzlo Game - Androld vatc.parking Jom.¢: ochgames)

MyTalkingTom 2- Androld (com.outfi7.mytalkingtom2)

61-portalde notclas-Android (com.globo.gL.app)
Sudoku- Classlc Loglc Gama - 05 (1193508329) _

nScs otg.
ompras Parogusl- (0 (1480044365)
anum Awordsearch andword gue

1g¢ Hum Andraid {com.mé

MyTalking Angela 2- Androld om.oumz.mytabingengola2) .

VALOR BRUTO

R$ 5.000,00

v
e
;
v




Anexo 8

MEIO: Portais
PEGA: Banners IAB (reaproveitamento) + banner obrigatorio
PERIODO: 30 dias

TARGET (Demogs
0DUTO grafico
2 m RReel o) | ol

H2Foz banner retangulo 300x250pX Populagdo geral 4 366.000 inventario do Google R$ 2
Portal da Cidade bannerretangulo  300x600 | 300x250px Populacao gera| 086.336 30 dias R$ 5.000,00
ClickFoz 1220x276pX Populago geral 53.073
Costa Oeste 1200x200px Populacao geral 38.880
Diario de Foz Cabeza News 300x300x Populacdo geral 29.021
Faixa de Fronteira banner retangulo 300x250px Populagao geral 7.136 30 dias R$ 3.300,00
Iguassu News Tur 1170x250px Populagéo geral 5.049
Acontece na Fronteira 630x930px Populagao geral 3.321

600x600px Populagao geral 2.862

A Fronteira
Elo Foz banner obrigatorio 1020x250px Populagéo geral 1.780 30 dias R$ 4.500,00
| Rs12500,00

25, com base nos ultimos 03 meses, sendo: Margo/Abril e Maio/2025

*Fonte: Similar Web - Consulta realizada em 06/06/20.

Anexo 9
MEIOQ: Digital - Instagram /
PECA: POST Simples e Stories
PERIODO: 30 dias ! 2
Ll UNIVERSO CELOl INTERACOES | ’4\/
. ~ - Va
Afi E T CPMLIQ |IMPRESSOES| PERIODO | VALOR BRUTO /
PLATAFORMA .VIEWABILITY AD SIZE (Demogr.a_flco| e—— X ALCANCE | CLIQUES [ENGAJAMENTO | oo 0anne Q S | g
Geografico) CLIQUES K
Post Simples
i S e e Geo: Foz do Iguagu a
Ay : ~  Minimode (1 5 , . ‘ F
- Instagram m;g;/ 2 (oag;:;; 0)€  Ambosossexos | 183.000 1,00% 69.444 | 2778 3% 8.333 R$18,00 277778  30dias ‘RS 6.250,00 ~
| ¥ ; 18+ : %
(1080x1920) _ ; pra

277.778 | RS 6.250,00
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Anexo 10

MEIO: Digital - Facebook

PECA: Post carrosel
PERIODO: 30 dias

PLATAFORMA VIEWABILITY

VALOR
BRUTO

R$ 18,00  277.77 -
1,50% 207.000 = 69.444  4.167 3% 8.333 $ 778 30dias |R$ 6.250,00

TARGET INTERACOES -
CTRLIQ | TX| UNIVERSO CPMLIQ
Afi LCANCE DAS
(Demografico | CLIQUES | ESTIMADO A CE | CLIQUES ESPERA
Geografico)

Facebooic Minimo de S \ Geo: Foz do Iguagu
2 70% el Ambos 0s sexos 18+

[ | lesdss | arsy | | 833 L | 277778 | |Rs6.250,00]

Anexo 11

MEIO: Digital - Tik Tok =
PECA: Video 15"
PERIODO: 30 dias | /"’/

i
TARGET = :
o UNIVERSO VISUALIZAGOES | INTERAGOES g g |
ENGAJAMENTO CPMLIQ PERIODO | VALOR BRUTO (S
PLATAFORMA PRODUTO|  ADSIZE | (Demogrifico| | oo = | ALCANCE | CLIQUES e A SR —K
Geografico) n
|
vid Geo: Foz do
Y90 1 Video15" | lguacu Ambosos | 141.840 | 100000 1500 60.000 5,0% 7500 | R$20,00 150000  30dias |R$ 3.750,00
Dinamico :
sexos 18+ P
= | [100.000 ]| 1.500 GUTIODMMRI R i | 7.5000 | EeE | 150000 | RS 3.750,00 AN
Ny

16




( Anexo 12

MEIO: Radio
PECA: Spot 30"
PERIODO: 30 dias

DE 1
| e, ety o O RO B e e e
SR DIGITAL £2830 CONSUMO H E T?;:L UNITARIO | VALORTOTAL
E rlelefslslols|rlalals]sols[r] ™ | ‘e
35a55 radio e Oeroon
10 FM . 5
penat e 445800 Flashback/AdUlto oo rigage atta  streamings alatal | 4 4lalalala alalalata 4 4 4 4 4 4 4 88 RS 130,00 | R$ 11.440,00
Mundial 90,7 FM 334.300 Sertaneja/Eclética A carro ecasa 05h - 00h 6
2o > 20c! ambos 6 66 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 132 R$ 80,00 | R$ 10.560,00
18a34 smartphones
97 FM 97,7 FM 304.600 Hits/Jovem escolaridade estudos, 07h 18h 414 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41414414 4 4 88 R$ 154,95 | R$ 13.635,60
médiaaalta  academia, lazer
— e acimade 40
Esséncia Gospel 96,7 FM 157.400 Gospel i casa 24horas 2020 29 39 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20 440 RS 1,75 [R$ 770,00
i 25a50 carro e tarefas
Cidade 100,1 FM 147.600 Sertaneja/Popular 08h-12h 17 1
U TS AT b (S 5 S o | [ 2l g kgt e i L b G 1 1 22 RS 427,00 [R§ 9.394,00
5 2
Radio T 88,1 FM 139.600 Sertaneja/Eclética h:r::ngs carro e casa rotativo 6 6 6685 6 6 6 6 6 6 61661616 6616866 6 6 132 R$ 117,60 FR$ 15.523,20
M & 25a50 carro e tarefas
assa 105,7 FM 99.600 Sertaneja/Popular 08h-12h a1l S e ) ab |k | (9 Pk e 35 S O a8 8 i G A b5 2 ! 22 R$ 450,00 'R$ 9.900,00
mulheres emcasa
5 182a34anos radio e
Mix 91 1'EM 84.700 Pop/Rock - 414 44 4 4 4 4 4 4 4 4 88 R$ 85,00 'R$ 7.480,00
& escolaridadealta  streamings W=ty e [ 103 oA el Pl 2
Cultura 820 AM 71100 | Jomalismo/Popular| 26IM2de40 | duranteo 07h-05h45 | 2 2 2 2 2 00 'R$ 5.500,00
‘ ambos deslocamento
E
et e | o e =15 =t
Anexo 13 {
MEIO: Digital
PECA: Spot 30" e banner IAB 1

PERIODO: 30 dias

TARGET

@00 OO0 0OB®COOCO O

PLATAFORMA

PRODUTO

AD SIZE

30s Audio;
In Stream Audio = 300X250
Companion

{Demografico |
Geografico)
Geo: Foz do

Iguagu

Ambos os sexos

UNIVERSO
ESTIMADO

88.650

18+

ALCANCE | CLIQUES

85.333

Poo.333 | 1520 | 82600 | | iosono | & _s00000]

1.920

89.600

ESCUTAS

| PLAYS

R$ 25,00

128.000

30 dias
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Anexo 17
INVESTIMENTO EM MiDIA | PERi0pg ;
r 30DIA

v

Total TV

Radio

Total Radio
Jornal

Total Jornal
Revista

Total Revista
Midia Exterior
Total OOH

Portal

Total Portal

Formas Inovadoras de
Comunicagao - Meio Digital

e PECS ]

VEICULAGAOQ VALOR TOTAL

RPC TV Cataratas vt 30" 24 néo se aplica 11dias 34.703,00 13,24% 11,73%
Rede Massa TV Naipi vt 30" 13 néo se aplica 10 dias R$ 29.953,00 11,43% 10,12%
37 R$ 64.656,00 24,67% 21,85%
Antena 1 spot 30" 88 nio se aplica 22 dias R$ 11.440,00 4,37% 3,87%
Mundial spot 30" 132 nao se aplica 22 dias R$ 10.560,00 4,03% 3,57%
97 FM spot30" 88 nao se aplica 22 dias R$ 13.635,60 5,20% 4.61%
Esséncia Gospel spot 30" 440 nao seaplica 22 dias R$ 770,00 0,29% 0,26%
Cidade spot30" 22 nao se aplica 22 dias R$ 9.394,00 3,58% 3,17%
RadioT spot 30" 132 nio se aplica 22 dias R$ 15.523,20 5,92% 5,25%
Massa spot 30" 22 nao se aplica 22 dias R$ 9.900,00 3,78% 3,35%
Mix spot30" ndo se aplica 22 dias R$ 7.480,00 2,85% 2,53%
Cultura spot 30" nao se aplica 22 dias R$ 5.500,00 2,10% 1,86%
R$ 84.202,80 32,13% 28,46%
G/Dia anuncio 1/2 pagina nao se aplica 1dia R$ 4.998,00 1,91% 1,69%
R$ 4.998,00 1,91% 1,69%
Revista 100 Fronteiras anuncio pégina nao se aplica 30 dias R$ 10.272,00 3,81% 3,47%
q R$ 10.272,00 3,92% 3,47%
Outdoor cartaz 9x3 14 nao se aplica 14 dias R$ 18.900,00 7.21% 6,39%
Front Light lona 10x5m 2 nao seaplica 30 dias R$ 6.750,00 2,58% 2,28%
Top Sight lona 3x5,5m 2 nao se aplica 30 dias R$ 6.750,00 2,58% 2,28%
14 ; R$ 32.400,00 12,36% 10,95%
Elo Foz 1020x250px 1 nao se aplica 30 dias R$ 4.500,00 1,72% 1,52%
Portal da Cidade 300x600px + 300x250 (aproveitamento) 1 nao se aplica 30 dias R$ 5.000,00 1,91% 1,69%
Faixa de Fronteira 300x250 (aproveitamento) 1 nao se aplica 30 _dias R$ 3.300,00 1,26% 1,12%
3 el R$ 12.800,00 4,88% 4,33%
TV conectada 10 canais vt 30" (aproveitamento) nao se aplica 25.000 30 dias R$ 6.250,00 2,38% 2,11%
YouTube vt 30"(aproveitamento) + bumper 6" nao se aplica 100.000 30 dias R$ 6.250,00 2,38% 2,11%
Linkedin vt 30" (aproveitamento) nao se aplica 32.389 30 dias R$ 10.000,10 3,82% 3,38%
Google DV360 banner |AB + vt 30" (aproveitamento) nao seaplica 500.000 30 dias R$ 5.000,00 1,91% 1,69%
APPs banner IAB (aproveitamento) nao se aplica 400.000 30 dias R$ 5.000,00 1,91% 1,69%
Tik Tok vt 15" nao seaplica 150.000 30 dias R$ 3.750,00 1,43% 1,27%
Instagram Post Simples (1080x1350) e Story (1080x1920) nao se aplica 277.778 30 dias R$ 6.250,00 2,38% 2,11%
Facebook Post Carrossel nao se aplica 277.778 30 dias R$ 6.250,00 2,38% 2,11%
Spotify spot 30"+banner companhelro (aprovenamento) naose ap“Ca 128.000 30 dias R$ 4.000,00 1,53% 1,35%
1*8 $ ] ),1 20,13% 17,83%
R$ 262.078,90 | 100,00% | 88,57%
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Anexo 18

INVESTIMENTO PRODy ;o | PERIODO 30 DIAS

ESPECIFICAGOES | D) | PRODUGAO | % PRODUGAO | % INVESTIMENTO

PEGA/MEIO

e0 30" 03 didrias de captagao, com estabilizador de imagem eletronico; captagao AUxliar gy action cam-; kit de iluminacao; kit de captagéo de dudio;
30™ eiculagao em emissoras de televiséo; locucéo do bancg deVOZES daprodutoraé trilha sonora pesquisada e licenciada; 1
oD e 3D; legenda estilo open caption; entrega em vers3q horizontal (16:9) OM complementar vertical (9:16). Inclui R$  18.000,00

Producao de vid
edigoes conforme roteiro; nao linear, paraVv

Video TV roducio de vinhetas animadas, letterings & :
=1 ENC‘I\?E COQDECV\.E para veiculagao na praga regional por 30 dias e internet.
Taxa de envio de material TV. : — L 1 R$ 255,00
Producdo de video 15”: 01 didria de captagao, com estabilizador de imagem elf'_"tFOHICO; kitde |luminagg,0;,(it de captagao de 4udio; edigoes conforme roteiro; nao linear,
Video TikTok para veiculagdo em redes sociais; locugao do banco de vozes da produttjraetf'}ha Sonorapesquisada e (jcep cjada; produgao de vinhetas animadas letterings e 2D e 3D; 1 R$ 5.000,00
legenda estilo open caption; versdes de entrega vertical (9:16). Veiculagao 3:0 dtas:
% Produgao de video bumper 6”: edigbes conforme roteiro; nao linear, para veiculagao no YouTube, locugsg g, panco de vozes da produtora e trilha sonora pesquisada e L = 8000 00
Video bumperYouTube | - d4a: produgao devinhetas animadas letterings e 20 e 3D; legenda estilo 0pen caption; versdes de enrega vertical (16: 9). Veiculago 30 dies. ; -
Spot radio Producao de spot 30”: arquivo de dudio de alta definicao 48kHz/24 bits com locugao profissional conforme ,Oteiro;sonoplastiaeambientagéo.sinalsonoro/vinheta. 1 R$ 1.000,00
Anuncio jornal Formato 1/2 pagina. Sem custo de produgéo. 1 R$ -
Anuncio revista Formato 1 pagina. Sem custo de produgao. 1 R$ -
Outdoor Formato 9x3m, impressao em papel. 14 R$ 3.920,00
Front light Formato 10x5m, impressdo em lona. 2 R$ 2.200,00
Top sight Formato 3x5,5m, impressdo em lona. 2 R$ 2.200,00
Internet portal Banner 1020x250, com adaptagao para os formatos 300x600 e 300x350. Sem custo de produgao. 1 R$ -
Post Instagram Formato 1080x1350. Sem custo de produgao. 1 R$ =
Story Instragram Formato 1080x1920. Sem custo de produgao. 1 R$ -
Post Facebook Formato carrossel. Sem custo de producao. 1 R$ =
Banner display Formato IAB. Sem custo de producao. 1 R$ =
Banner APP Aproveitamento banner IAB. 1 RS 5
Banner Spotify Aproveitamento banner IAB. 1 R$ =
Fotos Imagens geradas por inteligéncia artificial. R$ 2
T B 33.575,00

T RS

Total

NAO MiDIA

10 R$ 240,00
248,00

RECURSOS PROPRIOS

Banner Na home do site da Camara. 1 R$ -
Posts Aproveitamento dos posts impulsionados para publicagao organica nas redes sociais da Camara. 3 RS .
YouTube Publicagao do video de TV 30" no canal oficial do YouTube e na 4rea de video do site da Camara. R$

TOTAL
1262.078,80
. 33.815,00
R$ 295.893,90 |

53,23%

0,75%

14,79%

2,96%

2,96%
0,00%
0,00%
11,55%
6,51%
6,51%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%
0,00%

nn
0,00%

99,29%

n=
0,71%

0,71%

6,08%

0,09%

1,69%

0,34%

0,34%
0,00%
0,00%
1,32%
0,74%
0,74%
0,00%

0,08%

0,08%

% PRODUGAO | % INVESTIMENTO =l
0,00% 0,00% 1=
0,00% 0,00% — :ﬁ,\
0,00% 0,00% \
0,00% 0,00%

% INVESTIMENTO )
88,57% v
11,43% 3
100,00% o

\:‘\ \
¢
20
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15. VIDEO BUMPER YOUTUBE

Cenas de guias turisticos trabalhando.

Letterings sobre as imagens:
Lei Municipal n° 4.267/2016
Politica municipal de turismo

Lecucdo:
Mais empregos no turismo?
Foi a Camara de Foz que aprovou.

Tela final com o selo “Foi a Camara de Foz
que fez" e a assinatura da Camara.

Locugdo:
Camara de Foz. Melhora sua vida.

5
/
)
&
o




14. VIDEO TIKTOK

Cenas de cdes e gatos sendo atendidos por veterindrios com seus donos e donas junto.

Letterings sobre as imagens:
Decreto n° 32.854/2024
Programas de atendimento e controle de caes e gatos

Locucdo:
Controle populacional de caes e gatos?

Cenas de alguém pagando a passagem e feliz por estar pagando barato.
Letterings:
Lei Ordinaria n® 5.471/2024

Publicidade no transporte publico

Locucdo:
Propaganda nos énibus para tornar a passagem mais barata?

Cena imponente da Camara de Foz.

Locugdo:
Tudo isso foi a Camara de Foz gque aprovou.

Cenas aleatdrias do ciclista, da jovem, dos idosos e das familias.

Locugdo:
A Camara de Vereadores cria e fiscaliza as leis que fazem a diferenca na sua vida.

Cenas de alguém acessando o site da Cdmara e do YouTube rodando uma sessdo plendria.

Locugdo:
Participe. Acompanhe o trabalho da Camara presencialmente ou na internet.

Tela final com o selo “Foi a Camara de Foz que fez” e a assinatura da Camara.

Locugdo:
Camara de Foz. Melhora sua vida.
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6. BANNER INTERNET

Controle
populacional

de caes e gatos?




12. POST CARROSSEL

A Camara de Vereadores cria e fiscaliza as leis que
tomam sua vida melhor, mais justa e mais digna.
Assim ela mantém a sua qualidade de vida,
promove o desenvolvimento da cidade e garante
oportunidades para todos.

Partidpe: acompanhe o trabalho da Cdmara
presencialmente ou na internet.

A Cimara de Foz melhora sua vida.

Acesse: www.fozdoiguacu.prleg.br

Quer vercomoa ! populor&s.
. Projeto deler v g
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11. ANUNCIO REVISTA

IVLals de 500

Cdmara de Foz. Melhora sua vndu.
O Projeto de Lei Complemen‘tor
01/2024 libera a construcd

516 moradias popu P
familias de baixa renda.
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de Foz. Melhora sua vida.
Lei Munieipal n® 5117/2022,




9. FRON TLIGHT

, Foz do Iguacu=PR . LelMunicipal n® 42672016

-

(Camara Municipal de

4 < Py







camarafoz

Camara de Foz. v s
Melhora sua vida. = ~» Camara Municipal de

Lei n°5514/2024. --Foz do Iguacu

) (@) N

camarafoz
A Lein25.514/2024 garante um valor mensal em cartio eletrénico

para familias em situagao de vulnerabilidade social. Leis como esta
tornam a vida mais justa e mais digna, além de promover o
desenvolvimento da cidade e a qualidade de vida.

Participe: acompanhe o trabalho da Camara pessoalmente ou na
internet

A Camara de Foz melhora sua vida.
Acesse: www.fozdoiguacu.pr.leg.br




7. POST INSTAGRAM

Cdamara de Foz. 4 e
Melhora sua vida. = il
Lei n°5514/2024, :
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camarafoz
A Lei n@ 5.514/2024 garante um valor mensal em cartdo eletrénico

para familias em situagdo de vulnerabilidade social. Leis como esta
tornam a vida mais justa e mais digna, além de promover o
desenvolvimento da cidade e a qualidade de vida.

Participe: acompanhe o trabalho da Cimara pessoalmente ou na

internet

A Camara de Foz melhora sua vida. // _

Acesse: www.fozdoiguacu.pr.leg.br




2. ANUNCIO JORNAL

Uma patrulha

_para proteger
nossos idosos?

A Lei n° 5499/2024 cria a Politica
Municipal da Patrulha da Pessoa
Idosa em Foz do Iguacu.
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3. SPOT 30"

Locugdo:

Mais de 500 casas populares entregues?

Uma patrulha especial de prote¢do para nossos idosos?

Um trénsito mais sustentavel, com mais ciclovias e bicicletarios?

Tudo isso e muito mais foi a Camara de Foz que aprovou.

A Camara de Vereadores de Foz do Iguacu cria e fiscaliza as leis
que fazem a diferenca no seu dia a dia.

Assim ela mantém a sua qualidade de vida, promove o
desenvolvimento da cidade e garante oportunidades para todos.

Participe. Acompanhe o trabalho da Cdmara pessoalmente ou na
internet.

Camara de Foz. Melhora sua vida,
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1. VIDEO 30" TV

Cenas de casais e familias em frente a suas casas populares
conquistadas pela lei municipal.

Letterings sobre as imagens:
Projeto de Lei Complementar 01/2024
Construcao de 516 moradias populares

Locucdo:
Mais de 500 casas populares?

Cenas de guias turisticos trabalhando.

Letterings:

Lei Municipal n° 4.267/2016
Politica municipal de turismo

Locucdo:
Mais empregos no turismo?

Cenas de um casal de idosos em casa vendo TV abracados.

Letterings:
Lei n° 5.499/2024
Politica Municipal da Patrulha da Pessoa Idosa

Locucgdo:
Uma patrulha para proteger nosso idosos?

A senhora olha pra cdmera e diz:
Foi a Cdmara de Foz que aprovou!

Cenas de uma jovem embarcando no énibus.

Letterings:
Decreto n° 33.137/2024
Onibus gratuito para o Cataratas Day

Locugdo:
Clrcular gratuita no Cataratas Day?

Cenas de ciclista andando pela cidade e deixando sua
bicicleta num bicicletdrio publico.

Letterings:
Lein® 5.117/2022
Bicicletarios em prédios e locais publicos

Locucado:
Mais opcdes pra deixar a bike?

Cena imponente da Cdmara de Foz.

Locucdo:
Tudo isso foi a CAmara de Foz que aprovou.

Cenas aleatérias do ciclista, da jovem, dos idosos e das
familias.

Locugdo:

A Camara de Vereadores cria e fiscaliza as leis que fazem
a diferenga na sua vida.

Cenas de alguém acessando o site da Camara e do YouTube
redando uma sesséo plendria.
Locucgdo:

Participe. Acompanhe o trabalho da Camara na internet
ou pessoalmente,

Tela final com o selo “Foi a Cdémara de Foz que fez” e a

assinatura da Cdmara. AQ/

Locugdo:
Camara de Foz. Melhora sua vida.
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4. OUTDOOR

Novas ciclovias
- ciclofaixas?

OﬁmuradeFoz.Melhorusua'

=% Camara Municipal de
Lei Complementar 338/2020.

3 .Foz do Iguacu - PR




5. CARTAZ A3

P.Tn Camara Municipal. de
Foz do Iguagu - P
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Onibus gratui‘l:o
em dia de votacao?

Camara de Foz. Melhora sua vida.

O Decreto n® 33042/2024 determina
a gratuidade do transperte coletivo
urbano em dias de vetacao.

N




8. STORY INSTAGRAM
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